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Keywords – the Basics



Fahrradhändler Schulz



Brainstorming

• Logfiles / Website-Statistiken
• Mitarbeiter, Kunden
• Wettbewerb (Meta-Tags)



Keyworddatenbanken

• MIVA (eh. eSpotting)
• Overture
• Google

• Ranking-check.de
• Keyword-datenbank.de
...usw...



Keyword-Quellen



Beispiel MIVA

• https://account.de.miva.com/advertiser/Accou
nt/Popups/KeywordGenBox.asp

• Suchhäufigkeit der letzte 30 Tage



Beispiel Overture

• http://inventory.overture.com/d/searchinvento
ry/suggestion/?mkt=deBeispiel

• Suchen in letzter Monate



Die beste Datenbank?



Keyword-Assoziationen

META-Ger
• http://metager.de/asso.html

Google Sandbox
• https://adwords.google.com/select/KeywordS

andbox

Nichebot (international) 
• http://www.nichebot.com/



Beispiel Google-Sandbox

• https://adwords.google.com/select/KeywordS
andbox

• Sprache und Länderbezogen
• Weitgehend passend und zusätzliche 

Keywords



Keywords Fahrradladen

Assoziationen:
• Fahrrad
• Bike
• Trekkingrad
• Mountainbike
• Rennrad
• Citybike
• Liegerad
• Tandem

Marken:
• Gazelle
• Giant
• Bianci
• Reynolds
• Schauff
• VSF

Eigene Liste:
• Fahrrad
• Fahrräder
• Fahrradhändler
• Online Shop
• Köln



Potential-Einschätzung

• Übereinstimmung
• Suchpotential (Overture, MIVA)
• Popularität (Suchergebnisse)
• Businessindikator (Anzeigen)



PPC-Master

• Suchbegriffe recherchieren
• Keyword Popularity prüfen 
• Adwords Anzeigen prüfen 
• Ranking Ihrer Homepage prüfen 



Beispiel 1
Schreibweise

Konföderations Cup 2005
Vs.

Confederations Cup 2005



Beispiel 2
Keyword oder Kombination

Webdesign
Vs.

Webdesign Düsseldorf
Webdesign Erkrath

Webdesign Mettmann



Beispiel 3
Einzahl oder Mehrzahl

Fahrrad Angebot
Vs.

Fahrrad Angebote



Google Traffic Estimator



Optimierung Webseite

• Titel
• META-Tags
• Inhalt
• Links

• Faustregel: Nicht mehr als 3 Keywords
oder Keywordkombinationen pro Seite!



Keyworddichte

• Eigene Seite im Detail analysiert:
http://www.ranks.nl/tools/spider.html

• Seitenvergleich:
http://www.keyworddensity.com



Beispiel 4a
eine Seite analysiert

Keywords:
„Skribbels“ - „Webdesign Düsseldorf“ - „Anja Hume“

  

HTML Keywords Total % Keywords Total % Keywords Total %
Title 0 3 0 0 3 0 1 3 33.33
Meta_Description 0 11 0 0 11 0 1 11 9.09
Meta_Keywords 0 12 0 0 12 0 0 12 0
Visible_Text 0 150 0 0 150 0 5 150 3.33
Alt_Tags 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Comment_Tags 0 11 0 0 11 0 0 11 0
Domain_Name 0 1 0 0 1 0 1 1 100
Image_tags 0 10 0 0 10 0 0 10 0
Linked_Text 0 3 0 0 3 0 0 3 0
Option Tags 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Reference_Tags 0 13 0 0 13 0 2 13 15.38
Total 0 214 0 0 214 0 10 214 4.67

Anja Hume Webdesign Düsseldorf Skribbels



Beispiel 4b
Titel + META-Tags



Beispiel 4c
Text + Links



Optimierung 
Werbekampagne

• Google Adwords

• Overture

• MIVA



Google Adwords: 
Keywordgenauigkeit

• Weitgehend passend (standard)
• Passende Wortgruppe
• Genau passend
• Ausschließend



Vorteile 
Keywordgenauigkeit

• Bessere Zielgruppenausrichtung
• Kostenkontrolle
• Verbesserung der Klickrate (CTR) 
• Verbesserung des Qualitätsfaktors 
• Erhöhung der Anzeigenposition 
• Steigerung der Rendite



Passende Wortgruppe

„Webdesign Düsseldorf“

Anzeige wird gezeigt:
• Agentur Webdesign Düsseldorf

• Webdesign Düsseldorf Anbieter

Anzeige wird nicht gezeigt:
• Webdesignagentur Düsseldorf

• Düsseldorf Webdesigner

• Webdesign und Screendesign Düsseldorf



Genau passende Keywords 

[Webdesign Düsseldorf]

Anzeige wird gezeigt:

• Webdesign Düsseldorf

Anzeige wird nicht gezeigt:

• Agentur Webdesign Düsseldorf

• Webdesigner Düsseldorf



Ausschließende Keywords 

Webdesign Düsseldorf -schlechtes

Anzeige wird gezeigt:

• Webdesign Düsseldorf 

Anzeige wird nicht gezeigt:

• Schlechtes Webdesign Düsseldorf

• Webdesign schlechtes Düsseldorf



Eingebettete 
passende Keywords 

-[Düsseldorf]

Anzeige wird gezeigt:

• Webdesign Düsseldorf

• Düsseldorf Altstadt

Anzeige wird nicht gezeigt:

• Düsseldorf



Beispiel 5
Google Adwords



Landing Page



Google Adwords

Faustregel:
• drei Anzeigevarianten pro Keyword
• Pro Keyword / Anzeigengruppe eine 

gezielte Landingpage

• Messen Sie den Erfolg!



Resonanzanalyse

• Besucher pro Keyword
• Umsatz pro Keyword
• ROI für Keywords/Keywordgruppen

Quellen:
• Logfiles
• Statistik Google Adwords
• Session Management



KEYWORDS = ERFOLG

Richtig eingesetzte
KEYWORDS

sind der Schlüssel
Ihres Erfolges



Vielen Dank für 
Ihre Aufmerksamkeit!

Interessante Links zu diesem Thema 
werden aktuell gehalten auf: 

www.suchmaschinen-links.de

© 2005 - Birthe E. Stuijts
http://www.webbitt.de
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